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COMMUNIQUÉ DE PRESSE

Les cabinets–conseils en choix d’agences se fédèrent autour de principes déontologiques
[image: image1.wmf]Paris le 4 octobre 2010 –
Les cabinets-conseils en choix d’agences, conseils&annonceursassociés, Pitchville et VT Scan, se mobilisent pour la première fois de manière collective. 

Ces trois acteurs clés du marché ont souhaité, à travers la publication d’un code, exprimer leurs engagements en faveur de principes déontologiques, qu’ils estiment indispensables à la conduite des missions d’accompagnement de leurs clients annonceurs lors de la sélection de son agence partenaire. Cette démarche vise à assurer aux annonceurs et aux agences un travail de qualité respectant des pratiques équitables pour les deux parties, gage d’une collaboration durable, et par suite, fructueuse.

Ainsi, conseils&annonceursassociés, Pitchville et VT Scan s’engagent à déployer leur activité autour de sept valeurs qu’ils estiment essentielles : l’intégrité, le respect, l’équité, l’absence de conflits d’intérêts, la confidentialité, l’excellence professionnelle et la transparence.
Ils ont reçu le soutien de l’AACC, Association des agences-conseils en communication et de l’UDA, Union des annonceurs, pour lesquelles cette démarche prolonge l’action développée dans le cadre du « Guide d’expériences réussies - Compétitions d’agences » sorti le 23 septembre dernier.
Ce Code d’engagement sera consultable sur les sites des trois cabinets signataires de la charte (www.coana.fr - www.pitchville.fr - www.vtscan.fr) et sur ceux de l’AACC et de l’UDA (www.aacc.fr - www.uda.fr )
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A propos de VT Scan

VT Scan, anciennement Vidéothèque, créé en 1978 est  historiquement le leader du conseil en choix d’agences de publicité

VT Scan a graduellement étendu son champ d’intervention  à  l’ensemble des agences de communication (Publicité, Web/Digital, Marketing Relationnel et Opérationnel, RP, Media, Corporate, Identité/Design,  Publishing).

VT Scan a aujourd’hui pour mission d’OPTIMISER LA PERFORMANCE ANNONCEUR/AGENCE  

dans toutes les dimensions de l’interface marketing/communication :
· Agency Policy

· Choix des partenaires (sélection) 

· Audit structures, process, outils 

· Contrats, rémunération

· Evaluation des performances, 

· Formation, 

· Veille concurrentielle,
· Accompagnement du changement.

